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DISEÑO DE MUESTRA
MUESTREO: El objetivo de la estadística es hacer expansiones (FACTOR DE EXPANSION), inferencias o generalizaciones (factor de expansión) con base en la información suministrada por una muestra, por lo tanto la confiabilidad de dichas inferencias depende de la acertada selección de la muestra.


CONCEPTOS GENERALES
 MUESTRA: Es un subconjunto de una población. Este subconjunto debe ser representativo de la población que se seleccionó.

POBLACION: Cualquier conjunto de unidades o elementos claramente definido para el que se obtienen las estimaciones. Cuando se va a hacer una investigación, se debe tener muy claro cuál es su cobertura o alcance para así mismo definir la población.

UNIDAD DE ANALISIS: O elemento del muestreo es el objeto en el cual se toman mediciones. Estas unidades pueden ser personas, familias, fincas, empresas, tarjetas, etc.

UNIDADES DE MUESTREO: Son los elementos disponibles para su selección en alguna parte del proceso. Estas unidades pueden ser manzanas de barrios, barrios, familias, fincas, parcelas, sectores, distribuidores etc.

MARCO DE MUESTREO: Es un listado o mapa que contiene todas las unidades de muestreo y por consiguiente cubre toda la población. Es una lista de todas las unidades de muestreo disponibles para su selección en alguna parte del proceso de muestreo. 

Un marco de muestreo puede ser un listado de alumnos, lista de distribuidores etc.



VENTAJAS DEL MUESTREO
Hay dos formas de estudiar las poblaciones: Por censo o por muestreo.

Censo: Se analizan todos y cada uno de los elementos de la población.

Muestreo: Se analiza una parte de la población.

Las principales ventajas del muestreo comparadas con el censo son las siguientes:

1. Costo reducido: Si la información se obtiene únicamente para una parte de la población, los gastos serán menores.

2 Mayor rapidez: La información puede ser recolectada y procesada más rápidamente cuando se selecciona una muestra.

3 Mayor exactitud: Cuando los errores ajenos al muestreo son necesariamente grandes, una muestra puede dar mejores resultados que un censo, ya que éstos errores se controlan con más facilidad, si la operación es de pequeña escala. Como el volumen de trabajo se reduce, se puede utilizar personal calificado y realizar una supervisión cuidadosa del trabajo de campo y del procesamiento de la información, reduciendo así los errores de no muestreo. 

4 Posibilidad de hacerse: En la industria, algunas pruebas son destructivas, por lo tanto, ciertas investigaciones pueden realizarse con una muestra de productos. EJ: Estudio de resistencia de materiales. Estudio de duración de bombillos.

5 Mayor control sobre la recolección de información, muy superior al que se lograría con el censo. Los errores muéstrales (no respuestas, inconsistencias, codificación errada, etc.), disminuyen considerablemente cuando se hace un muestreo.

 

IMPORTANCIA DEL PROCESO DE MUESTREO EN LA INVESTIGACION 

Errores muéstrales y no muéstrales.

Un error estadístico es la diferencia entre el valor del estimador y el parámetro correspondiente. Existen varias causas para producir errores. Según la causa son clasificados en errores de muestreo y de no muestreo.

 

ERRORES DE NO MUESTREO.

Un error de no muestreo puede ocurrir en cualquier encuesta, sea censo o una muestra. Estos errores son: 

· Falta de definición clara de la población.

· Inadecuada elaboración del marco de muestreo.

· Fallas en la elaboración del cuestionario.

· Mala definición de las necesidades de información.

· Métodos imprecisos de entrevistas.

· Cuando se anotan respuestas en lugares equivocados.

· Cuando los entrevistados no responden.

· Cuando los entrevistados dan respuestas incorrectas.

Estos errores se pueden corregir con una buena atención al diseño del formulario y en los detalles del trabajo de campo.

ERRORES DE MUESTREO.

Es un error casual de las unidades de muestreo. El error ocurre porque se observa una parte de la población. Sólo se corrige investigando toda la población.

 

ETAPAS DEL PROCESO DE MUESTREO 

Paso 1. Definir la población. Incluir: elementos, unidades de muestreo, alcance, y el tiempo.

Paso 2. Identificar el marco muestral del cual se seleccionará la muestra.

Paso 3. Decidir sobre el tamaño de la muestra. 

Paso 4 Seleccionar procedimiento específico mediante el cual se determinará la muestra. 

Paso 5. Seleccionar físicamente la muestra.

 

CRITERIOS DE ACEPTACION DE UN METODO DE MUESTREO.

1. Que sea representativa de la población: Es decir que tenga una probabilidad conocida de ser elegida, diferente de cero.

2 .Que tenga confiabilidad susceptible de medición: Probabilidad de que los eventos ocurran.

3. Que responda a un plan práctico y eficaz: Debe ser sencillo y directo como para ser llevado a cabo. 

Para el diseño de la muestra se pueden utilizar dos tipos de muestreo. Uno el no probabilístico a través del muestreo por conveniencia, en donde se obtiene una muestra a criterio del investigador, básicamente cuando no se conoce N (población). Se utiliza en las etapas iníciales de la investigación, y sobre todo para definir muestra piloto. Y dos el muestreo probabilístico que permite hacer inferencias de la población. 


UNA FORMULA GENERAL PARA CALCULAR MUESTRAS
1. SI CONOCEMOS LA POBLACION Y LA VARIABLE A ANALIZAR ES CUANTITATIVA.
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LA VARIABLE CUANTITATIVA PUEDE SER EL PROMEDIO DE LOS INGRESOS DE LA POBLACION EN MANIZALES. PARA CALCULAR LA DESVIACION ESTANDAR SE PUEDE HACER DE TRES FORMAS: 
a) Voy a expertos y los consulto, b) Puedo ir a estudios anteriores y encuentro el sigma y c) Con prueba piloto.

El margen de error debe definirse en las unidades de medida de la variable. En variable cuantitativa, por ejemplo que la media del ingreso esté por encima o por debajo en $ 20.000.

2. SI CONOCEMOS LA POBLACION Y LA VARIABLE A ANALIZAR ES CUALITATIVA.
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Es un muestreo por proporción. Proporción de Manizaleños que tienen teléfono. Proporción de personas que consumen yogurth. Igual que en el punto anterior, la proporción podría calcularse por tres formas.

El margen de error debe definirse en las unidades de medida de la variable. En variable cualitativa, por ejemplo si P= 80% ( personas que consumen yogurth). El error de estimación quiere decir que los consumidores de yogurth pueden estar entre 25% y el 35%.
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3. SI NO CONOCEMOS LA POBLACION Y LA VARIABLE ES CUANTITATIVA
4. SI NO CONOCEMOS LA POBLACION Y LA VARIABLE ES CUALITATIVA.
[image: image3.png]6000-5000 300+ 400
EP(2.000-2001) = ————— X —————
300-400 £.000 + 5.000




ME=MARGEN DE ERROR
&2= DESVIACION ESTANDAR 
OTRA FORMULA GENERAL PARA CALCULAR MUESTRAS ES:

1. PARA CALCULAR MUESTRA CON VARIABLES CUALITATIVATIVA
[image: image4.png]7.000-6.000 200+ 300
EP(2001-2002) =

200-300 7.000 + 6.000




2. PARA CALCULAR MUESTRAS CON VARIBLES CUANTITATIVAS 
[image: image5.png]8000-7.000 100+ 200
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ME= MARGEN DE ERROR 
&2= DESVIACION ESTANDAR 
Siempre se parte de un trabajo piloto para calcular p y (1-p), si es con variables cualitativas: consume yogurth si o no, le gusta el colegio si o no, etc. O se reemplaza p y (1-p) por varianza cuando se trabaje con variables cuantitativas: promedio de ingresos, promedio de ventas etc.

Con base en encuestas y sus preguntas se debe definir la formula para calcular la muestra, con información cualitativa (usted consume yogurth si__ no__) o cuantitativa (promedio de ingresos de una población, volumen de ventas que genera un consumidor final o un distribuidor)

 Es importante aclarar que cuando se define el total de encuestas o entrevistas que se van a realizar según muestreo estadístico, a este número debería sumarse el porcentaje de rechazos obtenidos en el trabajo piloto. Entonces, si por muestra piloto se definió una muestra (n) de 200, encuestas y el porcentaje de rechazo, según trabajo piloto es del 8%, se deberían realizar 216 encuestas.

