Narrowcasting
“El Narrowcasting indica una difusión de información seleccionadas a segmentos particulares del mercado
”. 
Se conoce con el término Narrowcasting o difusión selectiva (por oposición a Broadcasting, "divulgación") a la posibilidad de trasmisión de publicidad o información hacia segmentos diferenciados por valores, preferencias o atributos demográficos.

El Narrowcasting ha permitido huir del concepto de audiencias masivas. Una de las soluciones actuales dentro de las posibilidades adaptativas del Narrowcasting consiste en la instalación de redes informáticas con ordenadores conectados a monitores o displays que reciben nuevos contenidos publicitarios o informativos cuando se desea su actualización.

Es una denominación que se engloba dentro de un nuevo sector emergente que se denomina digital signage
.
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