Fijación de precios en el oligopolio
Las empresas tratan de fijar sus precios basándose en lo que esperan vender y teniendo en cuenta las reacciones de sus rivales, por lo cual está implícita una alta dosis de incertidumbre. Para paliarla, caben diversas posibilidades:

· Tratar de adivinar  las acciones de los rivales y diseñar  estrategias en consecuencia.

· Iniciar guerras de precios. Estas surgen cuando las empresas tratan de incrementar su cuota de mercado mediante sucesivas reducciones de precios.

· Formar un cartel, es decir, cooperar en vez de competir. Pueden repartirse el mercado o simplemente ponerse de acuerdo en los precios.
