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Logistica Reversa

Las empresas deben implementar un Plan de
Gerenciamiento de los residuos sdlidos post
consumo, que considere la no generacién, la reduccién,
el reciclaje o el tratamiento y la disposicién final de
residuos sélidos de forma ambientalmente adecuada.

ESTADIO 1 CUMPLIMIENTO Y/O TRATAMIENTO INICIAL si no

La empresa comenzé a analizar 4711 Laempresatomd conocimientoyanalizé laaplicabilidad de la legislacion de residuos sélidos

su proceso productivo y parte (municipal, provincial y nacional), identificé los requisitos aplicables referentes a logistica ()

de su cadena de abastecimiento de los mismosy cre6 un plan de accién para atenderlo.

desde _Ia perspectiva de la gestion 471.2 Laempresacomenz6 aimplementar un plan para atender los requisitos legales de la

de residuos sélidos y su logistica - . O

de tratamiento, y estructurd un plan gestion de los residuos del consumo.

de cumplimiento del marco legal. 4713 Tiene implementado un sistema de recoleccién de residuos peligrosos y analizd sus O
principales desafios para recoleccién y reciclaje de otros materiales.

ESTADIO 2 INICIATIVAS Y PRACTICAS si no

Laempresainvolucra a sus distribui-
dores y asociados en la solucién de
la gestion de los residuos del
consumoyy participa activamente de
grupos de trabajo intersectoriales o
de asociaciones que procuran
orientaciony soluciones que faciliten
la logistica responsable de los mismos.

47.2.1 Laempresa mapeo y/o contraté a asociados para destinar sus residuos de productos, como
asociaciones y/o cooperativas de cartoneros, u otras empresas de procesamiento de residuos

/partes usadas, y ya identificé la necesidad de desarrollar ese tipo de asociados.

47.2.2 Laempresa participa activamente de reuniones o grupos de trabajo a nivel sectorial o en
diferentes esferas politicas que tratan el tema buscando encontrar soluciones précticas para
elsector.

ESTADIO 3 POLITICAS, PROCEDIMIENTOS Y SISTEMAS DE GESTION si  no
La empresa opera un sistema de 47.3.1 Laempresainstald laestructura para gestionar de los residuos del consumo junto con sus

gestion de residuos sélidos basado asociados comerciales, y estd operando en parte aunque no en el total de las regiones en Q

en alguna forma de logistica reversa donde comercializa sus productos.

para partes Ide sus p:’Od(;JCtOS, Y 4732 Ademds de desarrollar a sus asociados para el destino correcto de los residuos recolectados,
!'né).nldtoreall osdrssu ta “OSKCP(I)” laempresa comprometié y comenz6 a adecuar a otros asociados de la cadena de valor, como ()
Indicadores clave de g_se,rnpeno( ). distribuidores, transportistas, etc. en su plan de trabajo.

Ademds de eso, sensibilizé a sus clientes

y consumidores sobre la cuestién, 4733 La empresa mantiene indicadores que permiten mensurar el flujo de los residuos y los -
incentivdndolos a adoptar las resultados de una gestion responsable de los mismos. O
précticas de devoluciény retso. - - - - — - -

473.4 Laempresalanzé medidas paraincentivary sensibilizar al consumidor a cumplir su papel de —~
reciclar los residuos generados, retornandolos a la empresa por la via de los mecanismos O %
implemetados por ella.

ESTADIO 4 EFICIENCIA si no
La empresa consiguié establecer 47.41 Por medio de la logistica reversa, la empresa consiguié demostrar una reduccién de costos e -
un sistema que permite insumos significativos en su operacién. O
comprender a la entera gama de - inf izal — blede d

sus productos dentro del sistema 4742 Laempresa mantiene unainfraestructura que garantizala gestion responsable de los residuos O

de gestion y consiguid reintegrar los del consumo en toda el drea geografica de venta de sus productos.

E%srl]tiﬂ%séieglecrl]celtr)adnedporoicrjﬂupcglcotno)é 4743 Laempresa hace redso de materiales recogidos en la gestidn responsable de los residuos del O
ambientales menores y reduciendo consumo dentro del méximo permitido por las reglamentaciones.

el costo de materiales e insumos.

ESTADIO 5 PROTAGONISMO si no
La empresa se destaca por tener 4751 Laempresaimplementd consucesounprogramadeimpacto cero (evita generarresiduosy, si

un sistema de impacto igual o
préximo a cero en su relacién
a la generacién de residuos e
invierte en investigaciones o
cred innovaciones que tienen por
objetivo evitar al maximo el uso
de nuevos recursos, utilizando
solamente materiales originados
en el reciclaje de productos.

los genera, recoge el 100% de sus residuos generados).

4752 Laempresaesvistacomoejemplo paraelsectorysirve deinspiracion parael cambio en otras

empresasy estimula el mercado de gestién responsable de los residuos del consumo.

4753 Laempresa fueimportante en la formacién de regulacién de la gestién responsable de los
residuos del consumo en sus mds diferentes esferas de legislacion (municipal, provincial y

nacional).

positivo, describir:

Laempresa tiene una practica que no estd contemplada en estas
cuestiones binarias que justifica la seleccién de un estadio? En caso

(O Laempresano seidentifica

con ninglin estadio. laempresa. Justificar:

() Esteindicador no tiene aplicacién en
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