
“el punto crucial en esta cuestión es... [si] la

identidad del marketing viene determinada por

la materia que aborda o por la tecnología con

que la materia es manejada”, [entonces] “si el

marketing debe considerarse tan amplio como

para abarcar campos de aplicación económicos y

no económicos, quizás debería desaparecer

como tal y surgir con otro nombre”


