Correlaciones

Gobierno y Gestion
'] 7 SISTEMA DE GESTION DE PROVEEDORES

150 26000 6.6.6 Promocion de la responsabilidad social
en la cadena devalor

GRI Participacion de los Stakeholders- G4-24,
G4-27:Aspectos: Pricticas de Inversidn y de
Procesos de Compra - G4-HR10; Practicas de
Seguridad- G4-HRY

6.6.6 Asunto 4 sobre practicas justas de operacion: promover la responsabilidad social en la cadena de valor
6.6.6.1 Descripcion del asunto

Una organizacion puede influir sobre otras organizaciones, a través de sus decisiones sobre adquisiciones y compras.
Mediante su liderazgo y tutoria a lo largo de la cadena de valor, puede promover la adopcién y el apoyo de los principios
y las practicas de responsabilidad social.

Una organizacion deberia tener en cuenta los impactos potenciales o las consecuencias no deseadas de sus decisiones de
compra y adquisiciones en otras organizaciones, y poner el cuidado necesario para evitar o minimizar cualquier impacto
negativo. También puede estimular la demanda de productos y servicios socialmente responsables. Estas acciones no
deberian verse como sustitutas del rol de las autoridades en lo que respecta a la implementar y hacer cumplir las leyes y
regulaciones.

Cada organizacién en la cadena de valor es responsable de cumplir las leyes y regulaciones aplicables y de sus impactos
en la sociedad y el medio ambiente.



